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HERRAMIENTAS DE INBOUND MARKETING

Objetivos

1. Cémo crear una red de Influencers para que se conviertan en prescriptores de marca.

2. Realizar capsulas de contenido audivisual para enriquecer la planificacion de marketing desde la
perspectiva own, paid y earned media.

3. Como disefiar acciones de branded content a través de canales propios o de terceros para
estimular trafico o extender la notoriedad de marca.

4. Como configurar estrategias de emailmarketing para optimizar ratios de apertura y rendimiento.

Parametros de evaluacion

1. Seleccionar perfiles afines a la marca y el target, para acciones patrocinadas a través de sus
canales y plan de contenidos.

2. Elaborar plan de contenidos para medios propios y acciones patrocinadas a través de soportes
audiovisuales.

3. Seleccionar la estrategia de marca a través de técnicas de marketing de contenidos.

4. Realizar una correcta planificacion acorde al sector y el target, asi como ejecucidén de envios y
reporting.

Programa
Unidad 1. Gestidn de Influencers.
1. Ventajas de incorporar influencers a tu planificacion de marketing.
2. Contribucion a objetivos de marketing y evaluacion.
3. Aspectos clave de la negociacidn con Influencers.
Unidad 2. Youtube.
1. ;Qué aportan los contenidos audiovisuales a mi estrategia de marca?
2. Aspectos operativos de las campafias audiovisuales.
3. Consejos practicos para la ejecucion y edicidn de tus videos.
Unidad 3. Marketing de Contenidos.
1. Diferencias entre inbound y outbound marketing.
2. Prosy contras del marketing de contenidos.
3. Tipologia de contenidos.
4. Incorporacidn de estrategia de contenidos para pequefias y medianas empresas.
Unidad 4. Email Marketing.
1. Emial marketing: situacion actual.
2. (Cuales son sus oportunidades?
3. (Cbémo integrar entonces el mail marketing en tu planificacion de marketing online?

Material desarrollado por

Marta Hita
FREELANCE MARKETING CONSULTANT
Experiencia profesional
COO & CMO (Versus Gamers) 2017 - Actualidad.
Marketing Manager (Versus Gamers) 2015 - 2017.
Strategic Manager, Social Media Estrategist y Comunity Manager (Elogia) 2010 - 2015.
Cuentas gestionadas: Grupo Planeta, La Caixa, Disney Store, UOC, Privalia, Auto 88, Lastminute, Groupalia,
Mahou, Ulabox....
Competencia docente
Docente en Master de Marketing Digital y Posicionamiento en Buscadores (Seeway formacion).
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Formacién académica
Licenciado en Ciencias Politicas y de la Administracion, Siencias Sociales (Universitat de Barcelona).
Licenciado en Derecho, Ciencias Sociales (Universidad de Malaga).



