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COPYWRITING PARA REDES SOCIALES, BLOGS Y
WEBINARS (LIVE STREAMING)

Objetivos

1. Reconocer cuando escribir como un/a copywriter para saber en qué textos deben ser persuasivos
y cuales no.

2. Conocery aprender la base y el método para escribir textos persuasivos y ser un gran copywriter.

3. Saber cémo escribir para enamorar, vender o el objetivo que sea mediante redes sociales o un live
stream.

Parametros de evaluacion

1. Saber cuando debe usar copywriting.

2. Conocer las herramientas de investigacion. Saber desarrollar el perfil del lector de forma profunda.
Entender lo que hay que vender mas alla del producto o servicio en si. Tener un sistema que te
permita escribir piezas de copywriting con buenas ideas.

3. Saber escribir textos persuasivos para redes sociales y saber la estructura de un webinar.

Programa
Unidad 1. Qué es y para qué sirve el copywriting
1. Qué esy para qué sirve el copywriting
2. Tipos de copywriting
3. Referentes del copywriting
3.1.Caracteristicas de un buen copywriter
Unidad 2. Base y método para escribir textos persuasivos
1. Investigar antes de escribir
1.1.El mercado
1.2.La marca o empresa
2. (A quién le escribes? Radiografia del cliente en 3 dimensiones
2.1.Tipos de radiografia 3D del cliente
2.2.Nivel de consciencia del cliente al que nos dirigimos
2.3.Nicho de mercado con el que queremos empatizar
2.4.Dimensiones
3. (Qué vendes?
3.1.Método MLP (Mind Love Point) o Punto de Enamoramiento mental de Cliente
3.2.Paso 1. Sintetizar la radiografia 3D del cliente
3.3.Paso 2. Encuentra los codigos dominantes de tu cliente
3.4.Paso 3. Descubre el arquetipo de marca
3.5.Paso 4: Enemigo comun
3.6.Paso 5. Desarrollo del MLP
3.6.1. Procedencia del MLP
4. Las grandes ideas en el copywriting
4.1.El cerebro y las ideas
4.2.Filtro de ideas
4.3.Método para extraer ideas
5. Kit del copywriter
5.1.Propuesta de valor
5.2.Abstracto vs concreto
5.3.TU no eres uno mas
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5.4.El precio no debe ser un problema
5.5.Adjetivos vs verbos
5.6.Llamados a la accién (CTA)
5.7.Tipos de edicion de texto
Unidad 3. Copywriting en redes sociales, Blogs y webinars - live streaming
1. Copywriting en redes sociales, blogs y webinars
2. Copywriting en redes sociales y blogs
3. Copywriting en webinars

Material desarrollado por \

Johana Rios
EXPERTA EN NEUROVENTAS Y NEUROMARKETING DIGITAL, CONSULTORA Y CONFERENCISTA
INTERNACIONAL
Experiencia profesional
Miembro de la Comunidad de Expertos Growpath. 2020 - Actualidad.
Copywriter & Project Director of CRN TECH (Seller Brain Agency) 2020 - Actualidad.
Consultora en Marketing Digital y Ventas 2018 - Actualidad.
Relaciones Institucionales/Comisién de Educacion (Fundacidn Zaballos) 2019.
CEO y Cofundadora EENE (Escuela Europea de Neuro-Emprendimiento) 2018 - 2020.
Fundadora y Project Manager del | Congreso Internacional On-line de Emprendimiento y Liderazgo y el |
Congreso Internacional de Neurociencia y Negocios. 2017 - 2018.
Coordinadora y Divulgadora Cientifica (Academia Europea de Neurociencia, Economia y Humanidades) 2018
- 20109.
Consultora de Marketing Digital, Coach y Directora (Deep Impact Coaching.es). 2017 - 2019.
Fundadora (Proyecto Liderazgo con F) 2017 - 2019.
Competencia docente
Mentora del Vivero de Emprendimiento (UNIR Career Services).
Profesora Adjunta del Area de Marketing y Ventas en Escuela de Negocios de Instituto de Empresas (IE
Business School).
Formadora de Lideres (NiayerNimafiana).
Profesora en la EENE (Escuela Europea de Neuro Emprendimiento).
Formacién académica
Growth Marketing & Inteligencia Artificial (American Business College).
Business Marketing Estrategy (Florida Global University).
Master en Web3 y Metaverso (Metapro Academy).
Digital Business Management, Marketing (Florida Global University).
Master en Copywriting Inspiracional (OlsanaMind).
Neuro-Ventas y Neuro-Marketing (Business & Innovation Institute of America).
Certificada en Lenguaje Corporal y Persuasion (Knesix Institute).
Master en Coaching Estratégico (Instituto de Coaching Estratégico).
Experta en Neuroventas (Academia Europea de Neurociencia, Economia y Humanidades).
Especializacion en Consultoria de Marketing Digital (ADC Internacional).
Técnico Superior en Gestion Comercial y Marketing.



